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Bioprodukte gibt es in Bioldden, die zunehmend auch Supermarktcharakter annehmen, sie liegen aber auch in den Bioregalen herkémmlicher Ketten und Discounter. Fiir
die Nahrungsmittelproduzenten ist es durchaus von Bedeutung, in welche Richtung der Einzelhandel steuert. Hier der Blick in einen Bio-Markt.

Verbraucher verlangen immer mehr nach Bio-Produkten

Bei der Messe BioFach in Niirnberg zeigten sich zwei Produzenten aus ERH zufrieden — Spannende Entwicklung in der Branche

VON ANDREA LACHMUTH

Bio-Feinkost ist gefragt. Auf der dies-
jahrigen Messe BioFach in Nimberg,
die am Samstag zu Ende ging, waren
auch Horrlein Feinkost und Optima
Feinkost aus dem Landkreis mit neu-
en Biomarken dabei.

HOCHSTADT / ADELSDORF -
Die steigende Nachfrage der Verbrau-
cher nach Bio bringt gute Geschafte.
Allerdings treibt der Strukturwandel
im Fachhandel die Anbieter von Bio-
Lebensmitteln um. Der klassische Ver-
triebsweg liber die Naturkostbranche
wird vom starken Wachstum des Bio-
segments im Lebensmitteleinzelhan-
del bedréngt.

»Eine ganz tolle Messe ist die Bio-
Fach jedes Jahr. Viele gute Gespra-
che, viele Grofhandler, die an unseren
Messestand kommen und unsere grie-
chischen Produkte verkosten®, ut

sich Athanasios Pasvanis, Geschafts-
fithrer der Firma Optima Feinkost aus

Christina Hdorrlein, verantwortlich fiirs Marketing von Horrlein Feinkost, prasentier-
te auf der BioFach die neuen Suppen der Marke ,,drei Spatzen”.

Héochstadt, tiber die groBie Nachirage
nach Bio. :

wPikanter Feta mit fruchtigem Oli-
vendl, die Mischung wird am liebsten
verkostet”, erzdhlt der Unternehmer,
der am Firmensitz in Hochstadt seit
2007 seine Feinkostprodukte mit vier
Angestellten vertreibt. Neu im Sorti-
ment sind dickfleischige griechische
Oliven, die mit roten Pfefferschoten,
Knoblauch oder Zitrone gefiillt sind
und die Liebhaber griechischer Fein-
kost begeistern sollen. Das Olivenél,
der Feta und Ziegenkise, all dies lasst
der Unternehmer in seiner Heimat,
der Region Olympia im Siiden der
Halbinsel Peloponnes, produzieren.

»Dankbar, hier zu sein”

Dort arbeiten 40 Leute in der Pro-
duktion und in einer Molkerei, die er
mit Partnern betreibt. Rund 3000 grie-
chische Familien aus der Landwirt-
schaft leben von uns, erzdhlt Pasvanis
von seiner Verantwortung. ,Ich bin
dankbar dafiir, hier zu sein und den
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deutschen Markt mit meinen griechi-
schen Produkfen bedienen zu diir-
fen*, gibt er sich bescheiden.

Wer seine Bio-Feinkost sucht, fin-
det sie in den Alnatura-Superméirkten
oder im Alnatura-Sortiment von Voll-
sortimentern wie Edeka und in Droge-
riemédrkten wie Miiller und Ross-
mann. —

Analysen zeigen: Bio ist in der
Gesellschaft angekommen. Fast alle
Bio-Lebensmittel sind im Absatzplus.
Allen voran boomen Biomilech und
Bigeier. Aber auch Olivengl gehért zu
den Produkten, die fast alle Discoun-
ter in Bioqualitat gelistet haben. Ver-
braucher achten auf Bio bei Olen, so
das Ergebnis der Marktforschung
GFK.

Die Umsatzzahlen im deutschen Bio-
markt lassen die Branche jubeln: Die
Verbraucherausgaben fiir Bioproduk-
te knackten 2017 in Deutschland erst-
mals die 10-Milliarden-Euro-Umsatz-
marke. Diese und noch mehr Zahlen
legte der Bund Okologische Lebens-
mittelwirtschaft in seiner aktuellen
Informationsschrift ,,Zahlen, Daten,
Fakten der Biobranche 2018“ auf der
BioFach vor.

Ein Trend, der auch bei Horrlein
und Optima zufriedene Mienen auf
die Gesichter zaubert. Und doch ist
der Markt im starken Strukturwan-
del: Der klassische Naturkosthandel
verliert das Alleinstellungsmerkmal
,»Bio“, Die Wachstumsraten wandern
weg vom Naturkosthandel hin zu Voll-
sortimentern, Discountern und Droge-
riemarkten.

Das merkt auch der langjahrige Bio-
Fach-Aussteller Horrlein, der seit
1982 als ,Lieferant der ersten Stun-
de” die Naturkostladen mit Bio-Fein-
kost beliefert. , Der Naturkosthandel
hat das Ende der Fahnenstange in
Sachen Wachstum erreicht. Wir erle-
ben das als Lieferant hautnah mit",
beobachtet Hans-Peter Horrlein, Seni-
orchef von Horrlein Feinkost aus
Adelsdorf, aufmerksam den Struktur-
wandel in der Biobranche.

Der klassische Naturkostladen um
die Ecke werde abgeldst vom groBfli-
chigen Bio-Supermarkt. Die Filialisie-
rung schreite voran: ,Der Naturkost-
handel ist dabei dhnliche Strukturen
aufzubauen, wie der konventionelle
Lebensmittelhandel”, so seine Beob-
achtung, die die Marktforschung mit
Zahlen belegt.

Position iiberdenken

In 2017 wurden etwa 122 Euro pro
Kopf fiir Bio-Lebensmittel ausgege-
ben. Davon wandern 35 Euro in den
Naturkostfachhandel, der hauptsich-
liche Konsum findet heute im Biosorti-
ment der Discounter und Vollsorti-
menter statt, so die Berechnungen des
Arbeitskreises Biomarkt, vorgetragen
auf der BioFach. ,, Wir miissen unsere
Position und Markenpolitik als Her-
steller iiberdenken®, so Horrlein.

Die Herausforderung hat der Bio-
Feinkosthiandler mit seinem neuen
Produktsortiment auf der BioFach
2018 bereits angenommen: Unter der
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Marke ,,Horrlein® bietet er Bio-Fein-
kost fiir den Lebensmitteleinzelhan-
del, der ihm Flachen dafiir anbietet.
Exklusiv und zum Schutz fir den
Naturkosthandel prasentiert der Fein-
kosthersteller drei neue Suppengerich-
te der Marke ,drei Spatzen“ werbe-
wirksam auf der Messe. Das Marke-
ting dazu macht Tochter Christina
Héorrlein: ,,Suppen liegen im Trend.
Die fertigen Portionssuppen wie Buch-
stabensuppe oder Kiirbis-Creme-Sup-
pe sind lecker, bio und ein schnelles
Essen, zum Beispiel nach der Kita®,
ist sie begeistert vom farbenfrohen
Markenauftritt der Spatzen mit Ziel-
gruppe Mama-Kind im Fokus.

»Der Biomarkt ist sehr spannend.
Mit unserer neuen Zwei-Marken-
Politik fiir Naturkostldden wund
Lebensmitteleinzelhandel kénnen wir
die Verdnderungen begleiten®, blickt
die Unternehmerfamilie Hérrlein, die
ihren Vertrieb, aber nicht mehr die
Produktion in Adelsdorf hat, positiv
in die Zukunft.

Maria Pasvanis (r.) im Kundengespréch mit Einkdufern am Messestand der Firma

Optima Feinkost GmbH.
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